JL UNIVERSE - COMMERCIAL ARCHITECTURE

Architektura ofert,
ktore rynek rozumie
i potrafi wybragé.

Lacze oferte, odbiorce, wartos¢, cene,
wyroznienie i sposob sprzedazy w jeden system
komercyjny.

DLA FIRM TECHNOLOGICZNYCH, USLUGOWYCH |
EKSPERCKICH.

©2026-JL Universe. Wszelkie prawa zastrzem one.



01/ JEDNA £ WIELU

Firma moze by¢ na
rynku — i nadal
pozostawaé niemal
niewidoczna.

Wartosciowa oferta nie wystarczy, jesli
klient nie rozumie, dla kogo jest, jaki
problem rozwigzuje i dlaczego ma jg
wybrac.

DLA FIRM Z DOBRYM PRODUKTEM, ALE NIECZYTELNA
OFERTA, SLABYM WYROZNIENIEM LUB NIESPOJNA
SPRZEDAZA,.

RYNEK WIDZI NIE CALY POTENCIAL FIRMY,
LECZ JEGO RYNKOWA FORME.
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03/ Z ROZNYCH PERSPEKTYW

Szesc¢ ptaszczyzn
jednej spojnej
decyzji rynkowej.

Wartos¢ powstaje, gdy oferta, odbiorca,
sposéb sprzedazy, cena i wyréznienie
tworzg jeden system.
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04 / WLASCIWE WYBORY

Ta sama firma.
Te same produkty. === 7
Zupetnie inny & i
powaod,

aby ja wybraé.

Firma nie zmienia tego, co
sprzedaje. Zmienia logike oferty,
sposob prezentowania wartoscii
doswiadczenie klienta.

PRZED lista produktéw - réZne argumenty - cCena
PO czytelna oferta - wspdlny powdd wyboru - spdjna sprzedaz

WYROZNIENIE NIE ZACZYNA SIE DB'E'!.?{‘" -
WYGLADU. e
ZACZYNA SIE OD INNE] LOGIKIWRRTOSCI.
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05/ JEDEN SYSTEM - ROZNE DZIALANIA

Kazdy dziat
otrzymuje
swoj produkt.

R

Wszysey pracujg
na jednej architekturze.

MARKETING FRODUCT MANAGER
paTyE oncreanie raadmapa 30,60,/90

House EbEﬂ‘]l‘rﬂ'l rybook wiyhdr
mgu I:Flldu:ujew Exeistive Deck ==
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07/ PAKIETY MOZLIWOSCI

Kazdy pakiet
dostarcza

gotowy do wdrozenia
rezultat.

Zakres ro$nie od zaprojektowania
jednej oferty

do uruchomienia

petnego modelu komercyjnego.

SPRZEDAZA. CENY NETTO. KAZDY PAKIET MA OKRESLONY
ZAKRES, WSKAZANYCH UCZESTNIKOW PROCESU |
ZDEFINIOWAMNA SCIEZKE AKCEPTACII.

o1 ] (] o4
COMPIERCIAL DFFER FOCUSED INTEGRATED FULL ARCHITECTURE
BLUEPRINT ARCHITECTURE ARCHITECTURE + ACTIVATION

5500 PLN od 18 000 PLN od 42 000 PLN od 72 000 PLN

do 2 tygodni 34 typodnie 57 typodni 8-10 tygodni

Dk jednej oferty | jEdne, Gdy jeden modut Blokuje dalwe Gdy aferta, marketing i sprredad Gdy firma potreebuje
segn}::rﬂi RN “'!'m.lfr_ I ! pn;!mn:m:mg?;;tmu. h:ml':@leme%um = i
uruchomienia

REEULTAT BEPULEAT REDULEAT
Offer Blueprint v1.0 Approved Module Blueprint Commercial Architecture
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JL UNIVERSE - COMMERCIAL ARCHITECTURE 07/ SELEu:;E?L

Trzy firmy technologiczne. Trzy niedocenione wartosci. Trzy nazwania faktycznych znaczen.

PROBLEM: podobne oferty. DZIALANIE: funkcja, historia i znaczenie. REZULTAT: witasny, zapamietywalny powod wyboru.
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FIRMA Z OBSZARU AUTOMATYZACIJI

Mazwie firmy zostat nadany sens metaforyczny — petny wymiar tozeamogciowy i funkcjonalmy.
Oferta zag w petni rozrysowana na interkatywnych mapach. Dzieki temu ztoZzona technologia trafia

do swiadomodcei klientow, ktérzy dotad czuli sie pogubieni w procesach i rozumieniu wartosci ich
automatyzowania.

‘ FROM STAFFING VENDOR

FIRMA Al — TO GROWTH ADVISOR.
Trzy wartosgci firmy przestajg byé jedynie wyrazeniami, a ich akronimy - elementami logo. Stajg FIRMA Z OBSZARU BODY
sie architektura nowej przestrzeni marki: tunelem, ktéry prowadzi klienta od potrzebyi LEASING / OUTSOURCING

niepewnogci prosto do oczekiwanego rozwigzania.

Transformacja niekonkurencyjnej oferty
dziesigtek podaobnych firm w
wyrdZniajaca sie i unikatows. I

03

POZYCIONOWANMNIE MNARRACJA SPRZEDAZOWA ARCHITEKTURA OFERTY GO-TO-MARKET MATERIALY AKTYWUJACE SPRZEDAZ
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JL UNIVERSE - COMMERCIAL ARCHITECTURE

Portfolio koncepcji przeksztatconych w konkretne formy.

Rozne problemy. Ta sama zdolnos¢ nadania im wtasnej funkcji, logiki, narracji czy wyrézniajgcego ksztattu.

01

02 03
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Dwa wyspecjalizowane agenty: strukturyzacja promptéw oraz
wyszukiwanie filméw po zacytowaniu ich tresci.
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NAHRATI‘I.I'EE)ESIGN

Filmowa opowiesé o slubie | wesely
ako Zaproszenie slubne.

08/
EVIDENCE
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i I
PRODUCT & DESIGN THINKING
Produkt | wykonanie.

SENSITIVE COMMUNICATION
Komunikacja sytuacyjna.
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STRATEGIC VISUAL MAPPING

Portfel IT jako mapa projektow referencyjnych.

REALIZACIA

SPACE AS A STORY

Funkeja zbudowana z narracji.

o7

OD IDEI DO RYNKOWE] FORMY | ZNACZENIA
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JL UNIVERSE -COMMERCIAL ARCHITECTURE
W SKROCIE

Porzadkuje sposéb, w jaki rynek rozumie,
wybiera i kupuje Twoja firme.

PROBLEM Dobra oferta pozostaje niewidoczna, niespgjna lub trudna do wyboru.

DZIALANIE tacze pozycjonowanie, oferte, odbiorcow, pricing i sprzedaz w jedng
architekture.

REZULTAT Firma otrzymuje gotowy do uzycia system komercyjny — nie zbior
rekomendaciji.

START Bezptatne, 30-minutowe Discovery: problem 2 zakres = decyzja.
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